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1 Inledning

Rénne & &r en av Skénes storsta dar och stracker sig fran Ringsjon till Skalderviken
och knyter ddrmed samman kommunerna Hérby, H&6r, Eslév, Klippan, Astorp och
Angelholm. Det &r ett viktigt vatten for flera olika fiskarter, framfor allt atlantlax, al
och &ring. Idag finns tre kraftverk, som utgdr vandringshinder i &n. De hindrar
vandrande fisk fran att simma uppstréms och na fram till Ringsjon. |
naturvardsprojektet Rénne & arbetar Klippans kommun med att kraftverken ska rivas
ut och att Rdnne & inom négra ar ska vara en fritt flédande 4. Rénne-a-projektet
finansieras av EU via Life, Varldsnaturfonden WWF, Klippans kommun,
Naturvardsverket, Naturskyddsféreningens miljéfond, Eslévs kommun, Hérby
kommun, Hé6rs kommun, Astorps kommun och Angelholms kommun.
Naturvardsatgarderna ger goda forutséttningar for naturturism langs &n, da éns
naturliga fléde gynnar bade fiskebestdndet och framkomligheten i &n. Det ppnar

upp mdjligheten for en utveckling av naturturismen i Rnne & och Ringsjon.

Med utgangspunkt i detta initierades samverkan mellan de sex kommunerna utmed
Rénne & och Ringsjon for att utveckla naturturismen. Medel sdktes fran LEADER fér
att ta fram en férstudie for att undersdka hur en héllbar naturturism kan utvecklas i
Rénne & och Ringsjon. Projektet (2019-2022) finansieras med stéd av LEADER
Nordvastra Skane med Oresund och Europeiska havs- och fiskerifonden samt de
sex medverkande kommunerna. Resultatet i forstudien &r att det finns en stor
potential fér att utveckla en héllbar naturturism i Rénne & och Ringsjén.

| samband med att férstudien avslutas inleds projekt Destination Rdnne & och
Ringsjon (2022-2024). Syftet &r aft ta vara pa den nya kunskapen som kommer
genom férstudien. Syftet &r &ven att ta vara pd engagemanget och viljan att hélla
farten uppe och pé sé satt snabbare n& mélet att utveckla en ny destination fér natur
och friluftsliv. Projektet syftar till att skapa 6kad affarsnytta och nya méjligheter for
den lokala besdksnéringen, 6ka attraktionskraften for landsbygden samt frémja ett
fortsatt och langsiktigt samarbete mellan deltagande kommuner och Familjen
Helsingborg. Projektet finansieras med stdd av LEADER Nordvéstra Skane med
Oresund och Europeiska Jordbruksfonden for Landsbygdsutveckling, de sex
medverkande kommunerna och Familjen Helsingborg.
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2 Sammanfattning av projektet

2.1 Projektnamn

Projekt Destination Rénne & och Ringsjon.

2.2 Projektidé

Projektidén &r att utveckla en destination fér naturturism och upplevelser langs med
Rénne & och runt Ringsjon, hela viagen frén Ringsjon till Skalderviken.

2.3 LEADER-omrade

LEADER Nordvéstra Skane med Oresund. Projektet far medel fran Europeiska
Jordbruksfonden for landsbygdsutveckling. Journalnummer 2021-3875 pa
Jordbruksverket.

2.4 Sékande och projektdgare

De sex kommunerna vid Rénne & och Ringsjon: Eslév, Hérby, Hé6r, Klippan,
Astorp och Angelholms kommuner star bakom LEADER-ansdkan. Ansckan sker via
Angelholms kommun som &r projektagare. Medfinansir till projektet &r Familjen
Helsingborg.

2.5  Tid fér genomférande
15 mars 2022 — 30 mars 2024.

2.6 Beskrivning av projektet

2.6.1 Bakgrund

Rénne & &r en av Skénes storsta dar och stracker sig fran Ringsjon till Skalderviken
och knyter ddrmed samman kommunerna Hérby, H&6r, Eslév, Klippan, Astorp och
Angelholm. Det &r ett viktigt vatten for flera olika fiskarter, framfor allt atlantlax, &l
och &ring. Idag finns tre kraftverk, som utgér vandringshinder i an. De hindrar
vandrande fisk fran att simma uppstréms och na fram till Ringsjon. |
naturvardsprojektet Rénne & arbetar Klippans kommun med att kraftverken ska rivas
ut och att Rénne & inom nagra ar ska vara en fritt flddande &. Rénne-a-projektet
finansieras av EU via Life, Varldsnaturfonden WWF, Klippans kommun,
Naturvardsverket, Naturskyddsféreningens miljofond, Eslévs kommun, Hérby
kommun, Hors kommun, Astorps kommun och Angelholms kommun.
Naturvardsatgirderna ger goda forutsattningar for naturturism langs an, da &ns
naturliga fléde gynnar béade fiskebesténdet och framkomligheten i an. Det dppnar
upp mojligheten fér en utveckling av naturturismen i Rénne & och Ringsjén.
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Med utgangspunkt i detta initierades samverkan mellan de sex kommunerna utmed
Rénne & och Ringsjon for att utveckla naturturismen. Medel soktes fran LEADER for
att ta fram en foérstudie for att undersdka hur en héllbar naturturism kan utvecklas i
Rénne & och Ringsjon. Projektet (2019-2022) finansieras med stéd av LEADER
Nordvastra Skdne med Oresund och Europeiska havs- och fiskerifonden samt de
sex medverkande kommunerna. Resultatet i forstudien &r att det finns en stor
potential for att utveckla en héllbar naturturism i Rénne & och Ringsjén.

2.6.2 Syfte

Syftet med projekt Destination Rdnne & och Ringsjon &r att ta vara pa den nya
kunskapen som kommer genom férstudien, men &ven att ta vara pd engagemanget
och viljan att halla farten uppe och pé sa sitt snabbare nd malet att utveckla en ny
destination fér natur och friluftsliv. Projektet syftar till att skapa dkad affarsnytta och
nya mdjligheter for den lokala besdksnaringen, dka attraktionskraften for
landsbygden samt framja ett fortsatt och langsiktigt samarbete mellan deltagande
kommuner och Familjen Helsingborg.

2.6.3 Mal och effekter

Leveransmal - mal kopplade till projektets aktiviteter:

e Utveckla en digital plattform/webbplats for att synliggéra och utveckla en ny
destination: Destination Rdnne & och Ringsjon.

e Ta fram en ny design fér gemensam marknadsféring av destinationen,
digitalt, i skyltar och andra informationsinsatser och kampanjer.

o Utveckla natverk mellan kommuner, besdksnéring och féreningslivet som
bidrar i utvecklingen av den nya destinationen.

e Identifierade besoksplatser ska tydliggéras med skyltar.

e Utveckla en plan for hur destinationen ska drivas, utvecklas och férvaltas
langsiktigt.

e Genomfdra en fototévling for amatdrfotografer.

e Arrangera en stdrre fotoutstillning kopplat till fototavlingen.

o Oka kunskap om natur och friluftsliv samt turism genom féreldsningar bade
for deltagande och fér allménheten.

Forvantade effekter:

e Okad kdnnedom om Rénne & och Ringsjén som bescksdestination.

o  Starkt varumérke for deltagande kommuner.

o Starkt samverkan mellan deltagande kommuner som bidrar till regional
utveckling.
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o Synergieffekter for befintliga bescksmal, néringsidkare och féreningar inom
omradet/destinationen.

e Okad tillganglighet till och kunskap om natur och upplevelser i omradet for
bade invanare och besockare.

e Okad kunskap om allemansratten bland invanare och besokare.

e Fler mgjligheter till pedagogisk utbildning kring natur och héllbarhet for
barn och unga, exempelvis skolklasser.

e Fler besdkare och fler gastnatter i omradet.

o Okat féretagande pa landsbygden som skapar fler arbetstillfallen,
sésongsférldangning av besdksnéringen och bittre rekreationsmajligheter
for invénaren.

Langsiktiga mal:

e Det langsiktiga malet &r att Rdnne & och Ringsjon ska vara ett hallbart
bescksmal som attraherar saval fritidsfiskare som naturintresserade bade
lokalt och globalt.

e Destinationen ska bli Skandinaviens sjélvklara fiskedestination.

e Destination Rdnne a och Ringsjon ska bidra till livskvalitet fér invanarna i
omréadet och attrahera nya besdkare och boenden i vara sex kommuner.

e Den nya destinationen ska bidra till 6kade kunskaper bland invanare och
besckare om natur, allemansratt och héllbarhet.

e Destination Rénne & och Ringsjén ska 6ka engagemanget for natur och
hallbarhet samt bidra till forbattrad folkhalsa bland lokalbefolkningen.

e En utvecklad samverkan mellan sex skédnska kommuner bidrar till fortsatt
samarbete med nya innovationer och gemensamt framtidsarbete.

e Projektet ska "sénka trosklar” och skapa goda férutsittningar foér nya
foretagsetableringar samt bidra till att stdrka och utveckla befintliga féretag
inom destinationen. Fler féretag ska etableras.

264 Organisation

Styrgrupp politisk: Representation fran samtliga kommuner bestdendes av KSO och
vice KSO eller oppositionsrdd samt kommundirektdrer alternativt ersattande chefer
med beslutsmandat inom, turism/destinationsutveckling/néringsliv/kommunikation,
planeringschef Angelholm med uppdrag att bland annat samordna styrgrupperna,
miljéstrateg fran Klippans kommun som &r projekiledare f6r naturvardsprojektet i
Klippan, VD fér Angelholms Naringsliv och projektledare
destinationsutvecklingsprojektet.
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Styrgrupp tjénstepersoner: Representation fran samtliga kommuner bestdendes av
kommundirektorer alternativt ersittande chefer med beslutsmandat inom,
turism/destinationsutveckling/néringsliv/kommunikation, planeringschef
Angelholm med uppdrag att bland annat samordna styrgrupperna, miljstrateg fran
Klippans kommun som &r projektledare fér naturvardsprojektet i Klippan, VD fér
Angelholms Naringsliv och projektledare destinationsutvecklingsprojektet.

Projektgrupp: Destinationsutvecklare/-ansvariga alt naringslivsutvecklare/-strateger i
projektets deltagande kommuner, miljdstrateg fran Klippans kommun som &r
projekiledare for naturvardsprojektet i Klippan, samt projektledare och
projektkoordinator fér destinationsutvecklingsprojektet.

Tematiska arbetsgrupper och fokusgrupper: Kommunmedarbetare med kompetens
inom exempelvis natur- och vattenvard, friluftsliv, folkhalsa, ekologisk héallbarhet,
kommunikation med flera verksamhetsomraden. Aven féreningar, foretag,
verksamheter och enskilda med kunskap inom, eller intresse fér, olika omrdden och

teman involveras.

Projektledare pa heltid samt projektkoordinator pa halvtid.

2.6.5 Malgrupp

Primar malgrupp for projektet &r aktdrer inom bescksnaringen, fran ideell, privat
och offentlig sektor med koppling till natur, friluftsliv, kultur och hallbarhet.
Malgruppen &r framst foretag, markdgare och féreningar verksamma i omrédet.

Sekundar mélgrupp &r besdkare och lokalbefolkning i omrédet som erbjuds att fa ta
del av utvecklingen av en ny destination samt kan ta del av samlad information om
de erbjudanden till aktiviteter och upplevelser som redan finns.

Medarbetare inom de sex kommunerna &r en viktig malgrupp. De bidrar med
kompetens pa olika s&tt. Malet &r ocksa att projektets olika mdtesplatser och natverk
ska inspirera till nya former av samverkan mellan fler verksamheter i
projektkommunerna.

Aven politiker och andra beslutsfattare ar en viktig malgrupp for att skapa
engagemang och langsiktighet i destinationsarbetet.
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3 Genomforande

3.1 Aktiviteter

Foljande aktiviteter har tillsammans med projektgruppen planerats och genomférts
under projekitiden:

3.1.1 Aktivitet: Uppstart av projektet samt inledande strategiarbete

Projektledare Malin Tan och projektkoordinator Emma Gullmander anstélldes fill
projektet. En detaljerad projektplan och en kommunikationsplan skapades i ett
inledande skede utifran analys av resultat av forstudien. Aven en férenklad
projektbeskrivning togs fram och presenterades p&d mdten i kommunerna som ett
led att férankra det nya projektet pa bred front inom de sex
kommunorganisationerna. Styrgruppsmedlemmar savil som
projektgruppmedlemmar och kommunikatérer bjéds i eft férsta skede in till
uppstartsmotena. Uppstartsmdten genomférdes dven separat med projektgrupp dér
gruppen enades om métesstruktur, métesetik och arbetssattet framét.

Ett flertal digitala tr&ffar arrangerades fér allménheten med syfte att informera att
den nya projektperioden &r inledd och vad den innefattar. Ett advisory board
startades for att fdnga in kunskap och erfarenheter men &ven eventuell kritik och
farhdgor med projektet. Efter tva genomférda mdten med svalt intresse beslutades
att lagga advisory board at sidan ftillsvidare.

Fokusgrupper bildades under projektets férsta tid med syfte att djupdyka i de
aktiviteter som projektplanen innehdll. Darigenom skapades en medvetenhet om
projektet, en delaktighet i aft planera och genomféra aktiviteterna och en
kunskapséverfdring som ledde fram till processplaner och tidsplaner for
aktiviteterna. | fokusgrupperna fanns deltagare fran kommunernas organisationer,
foretag, foreningar och/eller allménhet beroende pa aktivitetens utformning.

Méten initierades, och har under projekttiden genomférts |6pande, med LEADER-
projekten Séderdsen 2.0 och LED-utveckling MittSkéne samt Lansstyrelsen Skane,
Region Skane, féretagarféreningen MittSkane med flera.

| uppstarten ingick att ta fram en strategisk kommunikationsplatiform.
Kommunikationsplattformen syftar till att vara grunden i arbetet med varumarket
Destination Rdnne & och Ringsjon. Genom upphandlad byrd Garbergs i Malmé AB
genomfdrdes i workshopmodell, med representation fran alla sex kommuner, en
malgruppsidentifiering och framtagande av strategisk kommunikationsplatiform.
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Platiformen tog sin grund i malgruppsidentifieringen och innefattar vision,
karnvarden, kommunikationsmalgrupp, huvud-/delbudskap och tonalitet men &ven
grafiska element som logotyp, symbol, farger, typografi och dekorelement.
Tillsammans med designexempel fér produktion av presentationer, trycksaker och
digitalt material samlades allt i en grafisk manual som utgdr
kommunikationsplattformen fér varumérket Destination Rdnne & och Ringsjon.
Mallar for presentationer, affischer etc togs fram och har anvénts vid
kommunikation under projekttiden. Aven en design/layout av karta fér framtida
produktion av kartmaterial har kdpts in under projekttiden.

3.1.2 Aktivitet: Etablera digital plattform fr kommunikation och
marknadsfdring

Soderasen.com, visitmittskane.se och engelholm.com &r befintliga destinations-
webbplatser som de sex kommunerna anvinder sig av for
destinationsmarknadsféring. Syftet med etableringen av en ny digital plattform for
destination Rénne & och Ringsjdn var inte att ersétta eller konkurrera ut de
befintliga, utan istéllet komplettera de befintliga. En behovsanalys genomférdes
med syfte att undersdka vilken typ av digital plattform som kompletterar. Det
framkom att en aktivitetsbaserad webbplats med digital interaktiv karta kompletterar
det befintliga utbudet. Leverantéren Outdoor Map AB upphandlades fér leverans
av tillganglighetsanpassad webbplats enligt WCAG 2.0 och en digital interaktiv
karta.

Webbplatsen www.ronnearingsjon.se lanserades i mars 2023. Webbplatsen &r

uppbyggd kring den digitala interaktiva kartan Naturkartan dar en digital kartguide
for destination Rénne & och Ringsjén byggdes upp. Projektledare och koordinator
lade in 700 platser, leder och verksamheter i kartguiden under vintern 2022/-23.
Webbplatsen &r skapad utifrén den strategiska kommunikationsplattformen och den
grafiska manual som har tagits fram.

Kartguiden fér Rénne & och Ringsjén gér &ven att finna i den kostnadsfria
nedladdningsbara appen Naturkartan som finns fér Android och iOs. Naturkartans
app har 300 000 aktiva anvéndare och nér kartguiden for Destination Rénne & och
Ringsjon fylldes med verksamheter, platser och leder, gjordes destinationen synlig
for dessa app-anvéndare. Kartguiden fér Rénne & och Ringsjon gér ocksa att finna
pa Outdoor Map AB:s egen webbplats www.naturkartan.se med ca 2,5 miljoner

besdkare arligen.

Statistik for digitala kartguiden Destination Rénne & och Ringsjén mars-dec 2023
visar:
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e 112 500 sidvisningar totalt fér platser, leder och verksamheter pa
Destination Rdnne & och Ringsjon har gjorts pad webbplatserna
www.naturkartan.se, www.ronnearingsjon.se eller appen Naturkartan under

tidsperioden.
e 18 500 av totala antalet sidvisningar har gjorts pad webbplatsen
www.ronnearingsjon.se

Som jamfdrelse kan némnas att en kommun som skapar en egen kartguide i
Outdoor Map ABs verktyg Naturkartan i genomsnitt har 10 000 sidvisningar under
det forsta aret efter lansering.

| samband med att den digitala kartan byggdes upp 2022/-23 arrangerades
digitala traffar for féretag, verksamheter och fdreningar som hade intresse av att
veta mer om arbetet med den digitala kommunikationsplattformen och mgjligheten
att kostnadsfritt fa synas pa kartan.

Den digitala kartguiden ger méjlighet att paketera verksamheter och bescksmal
genom att lagga dem som relaterade verksamheter men ocksad genom att skapa
miniguider och turfdrslag. Ett aktivt arbete med detta har gjort att en stor mangd
paket har skapats. Verksamheter har involverats i arbetet med att lagga upp sina
verksamheter och &ven sina samarbeten med andra aktérer.

| den digitala kartguiden fér destinationen kopplas verksamheter samman med sitt
Google place ID vilket gér att dppettider, bilder etc i kartguiden uppdateras nar
verksamheten sjélv uppdaterar sin foretagsprofil pd Google. Det i sin tur leder till
att den administrativa bérdan blir forhallandevis lag fér den som ansvarar fér
kartan. Webbplatsens dvriga innehall &r framtaget for att hélla dver langre tid.

Ett bildpaket med 20 bilder, en film och ett antal reels fér marknadsféring i sociala
kanaler kdptes in. Inkdpet féregicks av en enkit som skickades till projektgruppens
medlemmar och kommunikatérer fér att underséka vilken typ av bildmotiv det fanns
behov av och vilka platser som var lampliga for fotograferingen. Bilderna och
filmerna képtes in med villkor att de kan anvéndas fritt av tredje part for bade
redaktionellt och kommersiellt anvindande. Det kompletta bildpaketet &r
distribuerat till kommunerna.

3.1.3 Aktivitet: Natverksarbete

Tva féretagsnétverk har etablerats under projekitiden: Nétverk fér en énnu mer
héllbar kanotturism och Nétverk med tema marknadsféring.

Natverk for en annu mer hallbar kanotturism.
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o Deltagare: kanotuthyrare, kommunrepresentanter med ansvar inom
fritid /friluftsliv/destinationsutveckling, freningar, markégare m fl.

e Syfte: identifiera behov och arbeta med atgarder for dkad hallbarhet.

o Motesfrekvens: 6 traffar under 2023. En inventering av hela stréckan Rénne
& har genomférts. Platsbesdk med Lansstyrelsen &r genomfért i skyddat
omrade med syfte att klargdra hur passage far dppnas fér kanot om
gren/trad blockerar. Svenska kanotférbundet har gastat och beréttat om sitt
hallbarhetsarbete samt om organisationen med Friluftsréd vilket &r etablerat
vid Immeln.

Nétverk med tema marknadsféring.

e Deltagare: foretag, féreningar m fl med intresse av marknadsféring och
kommunanstéllda inom kommunikation/friluftsliv/destinationsutveckling/
naringsliv. Inbjudan skickas till alla som har visat intresse av férstudie eller
pagaende projekt, ca 400 kontakter.

e Syfte: utbilda och inspirera inom marknadsfdring, fa foretag att samverka,
uppmarksamma att aktivt hallbarhetsarbete dkar affarsnyttan och lockar
malgrupper samt utbilda inom héllbarhet.

e Mdtesfrekvens: 17 tréffar, ca 150 deltagare férdelade dver traffarna. Till
exempel inom introduktion i kartguiden pa Naturkartan, utbildning i hur
hallbarhetsarbetet stirker varumérket, hur en verksamhet kan dra nytta av att
vara en del av en stdrre destination och hur det kan kommuniceras pa egen
webbplats och i egna sociala kanaler.

Under november 2023 genomfdrdes tre utbildningar med féredragshéllare
Marcus Eldh WildSweden inriktade pé " Storytelling”, "Paketering”,
"Optimera din hemsida”. Antal deltagare 120.

3.1.4 Aktivitet: Utveckla ett gemensamt hallbarhetskoncept for aktérer i
omradet

For att tydliggora projektets fokus pa hallbarhet har ett gemensamt
hallbarhetskoncept tagits fram tillsammans med alla deltagande aktdrer bade
offentlig, privat och ideellt. Se bilaga 7.1. Hallbarheten &r en trovardighetsfraga
och &r en viktig del i aft stirka destinationens varumérke. Arbetet har skett med
hjalp av omvérldsbevakning, analys, fokusgrupper och gemensamma workshops.

2022 april-nov. Med utgangspunkt i andra destinationers héllbarhetsarbete
genomférdes en omvérldsanalys. Bland annat analyserades ARK56 (Blekinge
skdrgérd), Hallbarhetsklivet (hallbar turism i Vastsverige), Tourism in Skédne — for
foretag, Béstad turism, Smélands turism, Dalslands Turism, Dalslands kanal och
Hoga kusten strategi 2032.
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2022 maj. | samarbete med hallbarhetsenheten i Angelholms kommun togs sedan
en tids- och processplan fram for att sikerstilla att konceptet framarbetas pa
onskvért satt. Malsattningen med processen var att fa in en bredd av kompetens
och erfarenhet samt att skapa ett engagemang. Processplanen férankrades med
samtliga kommuner genom informationsméten och digitala traffar.

2022 sept-nov. Som nésta steg bildades en arbetsgrupp med personer fran de
sex kommunernas organisationer. Medverkande var destinationsutvecklare,
hallbarhetsansvariga, kommunikatdrer med flera. Syftet med det var att ta vara pa
den kompetens som finns inom organisationerna, férankra att arbetet med
destinationen och dess hallbarhetskoncept padgar samt skapa en samhérighet
darikring. Malséttningen var att enas om innehallet i konceptet — ett ramverk —
samt aft utifrén ramverket utforma frégestéllningar att ta upp pa workshops med
allménhet, féretag, féreningar med intresse for natur och héllbarhetsfragor.

2022 dec. Utifran ramverket och de fragestillningar som arbetats fram togs en
digital enkat fram. Enkéten skickades till ca 400 mottagare som pé ndgot sétt har
visat intresse for projektet eller for férstudien. De svarande visade stort
engagemang i frdgorna. Respondenterna var anonyma men fick uppge vilken
kommun de har sin verksamhet i samt om de representerar ett foretag eller en
férening alt I1amna eft frisvar. Alla sex kommuner uppgavs bland enkatsvaren. Ca
60 % representerade férening, 30 % foretag och resten féretrddde sig sjélva. En av
frédgorna handlade om vad féretag och féreningar kan behéva fér stéd for att
utvecklas i sitt arbete. Frédgan hade svarsalternativ med mjlighet till frisvar.
Samtliga svarande hade kryssat i att det behdvs utbildningar samt tydliga riktlinjer.
Tvé andra dominerande svar var certifieringar samt féretagsnétverk.

2023 jan-mars. Tva workshops genomfdrdes i hybridform, dvs deltagare bjdds in
aft nérvara fysiskt men hade &ven mgjlighet att medverka digitalt. Workshop 1
arrangerades i Angelholm och workshop 2 i Ho6r. Inbjudan att medverka
skickades till ca 400 mottagare som alla har visat intresse for projektet eller for
forstudien. Det inkom 43 respektive 32 anmalningar till de tvé workshopsen.
Personer fran Angelholms kommuns Hallbarhetsenhet héll i arrangemanget och
hade forberett en metodik utifran de frégestéllningar som hade tagits fram. Syftet
med workshops var att samla in erfarenhet och kunskap samt att enas om viktiga
fokusomraden som verksamheter och kommunerna kan arbeta med for att
tillsammans skapa en hallbar destination. Syftet var &ven att skapa ett engagemang
for hallbarhetsfragor. Infér workshopsen gjordes ett utskick till massmedia vilket
resulterade i information i Nordvastra Skanes Tidningar.
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2023 april-sept. Natverkstréffar pa temat héllbarhet arrangerades digitalt med
fokus pa hur ett aktivt hallbarhetsarbete kan dka affarsnyttan. Under traffarna
samlades ytterligare kunskap och tankar in fran deltagarna.

2024 jan. Workshops, enkétsvar, ramverk och dialoger under natverkstraffar
resulterade i ett hallbarhetskoncept. Hallbarhetskonceptet bestar av tre delar:

1. Introduktion till varfér det &r viktigt att arbeta med hallbarhetsfragor.

2. Tre checklistor for verksamheter att arbeta utifran. Listorna &r indelade i
ekologisk hallbarhet, social hallbarhet och ekonomisk héllbarhet.

3. Uppférandekod fér besdkare p& Destination Rénne & och Ringsjon.

2024 jan. Hallbarhetskonceptet publicerades digitalt pa destinationens webbplats
och kommunicerades genom kanaler i sociala medier.

3.1.5 Aktiviteter: Fototévling med flera kringevenemang

En naturfototévling fér amatérfotografer arrangerades under férsommaren 2023.
Tavlingens namn “"Med karlek till vatten” togs fram i samarbete med fotoklubbar
och fotointresserade. Villkoren fér medverkan arbetades fram tillsammans med
kommunikatérer i de sex kommunerna, fotoklubbar och professionella fotografer.
165 tavlingsbidrag skickades in under tavlingsperioden. En jury valde ut 20
utstallningsbilder och sex av dessa utségs till vinnare av presentkort p& dvernattning
och middag fér tvad personer i ndgon av de sex kommunerna. | juryn fanns
naturfotograf Stina Deurell samt fyra representanter totalt fran féreningarna Eslévs
fotoklubb och BioFoto Sverige.

Ett dokument med rikilinjer for att fotografera hallbart i naturen togs fram genom en
workshop tillsammans med naturfotoféreningen BioFoto Sverige. Deltagare i
tavlingen fick via tavlingsvillkoren ta del av rikilinjerna.

Under tavlingsperioden arrangerades en bildvisningskvéll i Eslév med naturfotograf
Stina Deurell. Kvéllen lockade 43 deltagare. Yiterligare en bildvisningskvall var
inplanerad i Klippan men fick stillas in med kort varsel.

Under samma period arrangerades &ven tva workshops tillsammans med
naturfotoféreningen BioFoto Sverige. Den forsta holls vid Stockaméllan, Esldvs
kommun, med 32 deltagare och den andra vid Tomarps Kungsgard, Astorps
kommun, men 38 deltagare.

Utstéllningen med 20 bilder hdngde i de sex kommunerna samtidigt med
dppningsdatum 15/9. Lokalerna var Eslévs bibliotek, Horby bibliotek, H66r
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Medborgarcenter, Klippans bibliotek, Arena Astorp och AHLM Market.
Utstallningarna hédngde uppe i 6-12 veckor och lockade n&rmare 8 000 besdkare.
Under utstiliningsperioden arrangerades vernissager, bildvisningskvéllar, féredrag,
fotoworkshops mm i de olika kommunerna. Arrangemangen lockade ca 300
deltagare.

De tévlande fick i samband med att de lsmnade bidrag till tdvlingen medge att de
hade last och accepterat villkoren fér tavlingen. | villkoren stér att inskickade bidrag
far anvéndas fritt av tredje part fér information av Destination Rénne & och
Ringsjén. Tavlingsdeltagarnas medgivanden och bilderna &r distribuerade fill
kommunernas kommunikatérer.

Fototavlingen, kringarrangemangen och utstéllningarna marknadsférdes i sociala
kanalerna Facebook, Instagram och LinkedIn samt genom digitala och fysiska
moten med féretag, féreningar och andra intresserade. Affischer sattes upp runt
om i kommunerna. Aven pressmeddelanden skickades ut, vilka resulterade i
reportage i massmedia och radiointervjuer i Sveriges Radio.

Webbplatsen www.medkarlektillvatten.se 1&g uppe fran maj 2023 till januari 2024.

Den innehdll ett digitalt fotogalleri med alla inskickade bidrag, information om
projektet, utstéllningen, tavlingsvillkoren samt riktlinjerna for hallbar fotografering.

3.1.6 Aktivitet. Skyltning av besdksplatser

Med utgdngspunkt i resultatet av férstudien genomférdes ett arbete med skyltning
av besdksplatser och verksamheter. En behovsanalys bland
destinationsutvecklarna/néringslivsansvariga i projekigruppen samt med
verksamheter pa destinationen tydliggjorde att en mindre modell av skylt som kan
séftas upp pa fler platser var dnskvért. Skyltarna togs fram i formatet 8x16 cm i
materialen plat (for att kunna fastas pa ex fasader) och som klistermarke (for
glasrutor). Utformningen/designen av skyltar gjordes med den framtagna grafiska
profilen som grund. Skyltarna distribuerades till projektgruppen och till
verksamheter under sommaren 2023. P4 skyltarna finns en QR-kod som leder till
www.ronnearingsjon.se dér det finns information om destinationen och platsen for

skylten, men &dven kontaktuppgifter fér felanmélan och feedback.

3.1.7 Aktivitet: Langsiktig drift, organisation, fdrvaltning

Ett forslag pa framtida drift och organisation av destination och naturturism i Rénne
& och Ringsjon &r framtagen av planeringschef Lena Astrém, Angelholms kommun,
och miljéstrateg Tord Andersson, Klippans kommun. Férslaget kommer att
presenteras pa det politiska styrgruppsmétet den 15 februari 2024. N&r LEADER-
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projekt avslutas &r tanken att det ska &verga i ordinarie drift. Den framtida driften
foreslas att delas in i tva etapper:

Etapp 1: Fr o m 1 april 2024 till dess att kraftverken &r rivna, an &r aterstalld,
besdkscentra/besdksnoder &r pa plats.

Etapp 2: Fran dess att kraftverken &r rivna, &n &r aterstilld, besckscentra/
bescksnoder &r pé plats och framéat.

Etapp 1: Destination Rénne & och Ringsjon

Ett natverk med en representant fran varje kommun skapas for att arbeta vidare
med destinationsutveckling. Parallellt skapas en arbetsgrupp som far i uppdrag aft
ta fram en utredning avseende former fér och finansiering av langsiktig drift av
utveckling av naturturismen i Rénne & och Ringsjén.

Etapp 2: Langsiktig drift och organisation naturturism Rénne & och Ringsjoén
En samordnare koordinerar allt arbete avseende utveckling av naturturism i Rénne &
och Ringsjén. Formen, till exempel i form av bolag eller férening, och finansiering
for den langsiktiga utvecklingen sker utifran resultatet av den utredning som tas
fram av arbetsgruppen.

3.1.8 Aktivitet: Studieresa och studiebesdk

2023 aug studieresa. For att f& kunskap om hur andra destinationer har lyckats
med sin utveckling genomférdes en studieresa till ARK56 i Blekinge skérgard
under tvé dagar. Medlemmar frén projektgruppen och styrgrupper bjdds in att
delta. Kvarvarande platser erbjéds andra personer med relaterade arbetsuppgifter i
kommunernas organisationer. 24 personer deltog pé studieresan. Med hjélp av
Simone Wenzel, projektledare ARK56, planerades ett program med platsbesck och
foretagsbesok. Bilaga 7.2.

2023 okt studiebesdk. Tva heldagar med studiebesck pa temat ”Lar kdnna din
destination” har genomférts. Studiebescken gjordes i kommunerna Klippan, Astorp
och Angelholm 17/10 med 24 deltagare samt i kommunerna Eslév, Horby och
Hodr 23/10 med 31 deltagare. Projektgruppens medlemmar gjorde programmen
for dagarna. Inbjudan skickades till styrgrupper, féretag, féreningar och andra som
har visat intresse for projektet. Bland de medverkande under dagarna fanns
representation av tjanstepersoner och politiker fran kommunorganisationerna samt
foreningar, foretag och enskilda. Studiebescken gav deltagarna méjlighet att lara
om platser och verksamheter, nitverka och léra av varandra. Bilaga 7.3 och 7.4.
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Under studiebesdken bescktes foljande platser och verksamheter: Tomarps
Kungsgérd, Tingvalla, Forsmallan, Norrehus, Turistbaten Laxen, Konditor&,
Kanotcentralen, Stockaméllan industrimuseum, Ormanis, Bjorks fisk, Jagersbo
Camping, Fulltofta gardsbryggeri, Storkhagnet, Vidablick.

3.2 Samverkan

Samverkan mellan olika intressenter har varit en viktig del i projektet. Det har skett
genom mdten, enskilda besék och samtal, féreldsningar, workshops, studiebesdk
och studieresa.

Samverkan mellan kommunernas organisationer savél som féretag, féreningar och
andra intressenter har &ven utvecklats genom arbetsgrupper och fokusgrupper pé
olika teman. Till exempel genom arbetet med strategisk och digital
kommunikationsplattform samt arbetet med héllbarhetskonceptet, arrangerande av
fototévling och fotoutstéllning mm.

Den goda samverkan mellan projektgrupp och styrgrupper med representation fran
de sex medverkande kommunerna har varit betydelsefull for planeringen av det
fortsatta arbetet med att utveckla Destination Rénne & och Ringsjon.

3.3 Kommunikation

Projektsidor skapades pd kommunernas hemsidor och projektinformation lades upp
pa kommunernas intranat.

Projektet har fatt medial uppméarksamhet genom ett aktivt arbete med
pressmeddelanden och information till media om projektet och dess aktiviteter. Det
har resulterat i ett flertal artiklar i dagspress bade tryckt och digitalt samt rorliga
inslag pd SVT och radiointervjuer fér Sveriges Radio.

Ett systematiskt arbete med inbjudningar till méten och utbildningar med mera har
genomfdrts under projekttiden. Infér varje manadsskifte har den kommande
ménadens aktiviteter sammanstillts och skickats ut tillsammans med formular for
anmilan. Utskicken har gjorts digitalt till styrgruppens och projektgruppens
medlemmar, féretag, féreningar, andra LEADER-projekt med flera som har visat
intresse for projektet och/eller férstudien, cirka 400 mottagare.

Tidigt under projektperioden sattes konton upp i sociala kanaler:
e Facebook: start april 2022, Destination Rénne & och Ringsjén

Malgrupp: intresserade av projektet
Syfte: visa projektets aktiviteter
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e Linkedin: start okt 2022, Destination Rénne & och Ringsjén
Malgrupp: Foretag
Syfte: visa utvecklingsméjligheter fér foretagare
e Instagram: start mars 2023, @ronnearingsjon
Malgrupp: intresserade av destinationen
Syfte: visa bilder fran destinationen, locka till besdk, skapa uppmarksamhet
kring naturen
e Youtube: start okt 2022, Naturturism Rénne & och Ringsjén
Syfte: samla allt rorligt material pa en tillganglig platiform

Under mars 2023 lanserades destinationens webbplats med digital karta
www.ronnearingsjon.se. Pa webbplatsen anvéndes dven kalendarium dér

verksamheters arrangemang publicerades, nyheter fér att informera om aktuella
héndelser, artiklar om exempelvis allemansrétt och hallbarhet.

Under fototdvlingen p& 2023 skapades en webbplats pa adressen
www.medkarlektillvatten.se. P& webbplatsen fanns information om tavlingen,

tavlingsvillkor, utstéllningen som planerades, LEADER-projektet samt ett digitalt
fotogalleri dar samiliga inskickade bidrag publicerades.

Naétverkstraffar och workshops har genomférts digitalt och fysiskt pé olika teman for
aft engagera och informera om det pdgaende arbetet. Traffarna har &ven varit ett
bra satt att hamta kunskap och information frén verksamheter pa destinationen.
Traffarna har ocksé lett till dialoger och erfarenhetsutbyten mellan verksamheter.

3.4 Framgangsfaktorer

Sex kommuner i samverkan ger en kraft framat och har varit en framgangsfaktor for
projektet. Den tydliga projektplanen tillsammans med den relevanta och realistiska
budgeten har varit avgérande fér att nd malen.

En viktig del i projektet var att snabbt kunna fortsétta att arbeta med de nétverk som
hade byggts upp under férstudien. Fér att kunna arbeta med nétverken behévdes
en struktur skapas dar kontaktuppgifter kunde behandlas pa ett sikert sétt och
utskick med inbjudningar kunde géras pa ett professionellt och relevant satt.
Angelholms kommun tillhandahsll en digital plattform for andamalet och under
projektperioden har nétverket utvecklats till det dubbla, ca 400 kontakter, som
under projekttiden regelbundet har erhéllit information och inbjudningar till méten.

En framgangsfaktor var att projektet lag néra i tid till forstudien och att det
engagemang och den vilja som etablerades under férstudien inte hann svalna. Nar
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de forsta traffarna for att berétta om projektplanen arrangerades fanns ett intresse
aft f& reda pé fortsittningen, vad som skulle hinda efter férstudien.

En annan faktor fér framgéng har varit mgjligheten att komplettera fysiska méten
med digitala traffar och hybridméten. Det har gjort det mdjligt att pa ett effektivt
sétt halla mdten och utbildningar trots att destinationen stracker sig dver ett stort
geografiskt omréde.

Ytterligare en viktig del har varit att projektet har inneburit konkreta processer med
tydliga resultat som direkt har gynnat verksamheter p& destinationen. Till exempel
involverades manga verksamheter i arbetet med att ta fram hallbarhetskonceptet.
Processen resulterade i tre konkreta checklistor som féretag kan anvénda for att
utvecklas i sitt hallbarhetsarbete. Ett annat exempel &r den digitala
kommunikationsplattformen med destinationens webbplats som tydliggér att det
pagar ett arbete med en destination. Plattformen har gett verksamheter ytterligare
en marknadsféringskanal.

En framgangsfaktor for att uppné kdinnedom om projektet och att skapa
engagemang har varit det kontinuerliga arbetet med att sprida information om
projektet och dess aktiviteter. | detta har en bredd av digitala kanaler i kombination

med traffar och moéten anvants som forum.

3.5 Avvikelser

P& grund av en férsenad uppstart av projektet ansoktes om en férlangning av
projekttiden med tre méanader till mars 2024. Férlangningen beviljades.
Studieresan kortades ner fran tre dagar till tva dagar for att géra det majligt for fler
aft avsatta tid for resan. N&gra av de budgeterade stormétena genomférdes istillet
som hybrid-méten eller helt digitalt. Skyltarna lades om till en stérre upplaga av
mindre skyltar som bedémdes béttre ticka det behov som fanns. Utstéllningen efter
fototévlingen var projekterad att genomféras som en vandringsutstéllning. Istéllet
hangde utstillningen uppe i alla sex kommuner samtidigt under hésten.

4 Resultat

4.1 Méluppfyllelse

Malet har varit att arbeta med projektidén att utveckla en destination fér naturturism
och upplevelser ldngs med Rénne & och runt Ringsjon. Inom projektet har ett aktivt
arbete bedrivits for okad samverkan, varumarkeskommunikation,
foretagsutveckling, dkad besdksnéring, utveckling inom héllbarhet mm. Projektet
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har byggt vidare med utvecklingen av en destination med goda férutséattningar for
ett fortsatt arbete.

4.2 Projektidéns relevans
Projektet har haft en stor relevans och &r av stor vikt for fortsatt arbete med att
utveckla Destination Rénne & och Ringsjon.

4.3 Forvantningar pa projektet
Projektet har uppfyllt satta férvantningar.

4.4 Effekter

Projektet har bidragit till dkad samverkan, erfarenhetsutbyte, engagemang och

inspiration.

4.5 Spridning av projekiresultat

Rapporter finns sammanstéllda for studieresa, studiebesck samt hur arbetet med
hallbarhetskonceptet har gatt till. Dessa tillsammans med denna slutrapport och
information om projektet finns p& kommunernas webbplatser och intranét.

Ett digitalt informationsutskick med sammanstillda resultatet skickas till de 400
kontakterna som har visat intresse under projekitiden.

Media har uppmérksammats pa projektet och dess aktiviteter och natverkstraffar har
arrangerats.

5 Slutsatser

5.1 Potential och vilja for fortsatt utveckling

Det finns en stark vilja att fortsétta att utveckla en destination langs med Rénne &
och runt Ringsjén. Destinationen bjuder pa en bredd av upplevelser som passar
ménga olika mélgrupper. P& destinationen finns dérigenom potential att utveckla
paketering och samverkan ytterligare for att utveckla besdksnéringen och
verksamheter. Destinationens bredd av verksamheter som relaterar till varandra ger
foretagare inom bescksndringen majlighet att utveckla sina verksamheter

tillsammans med andra.

Dér utdver har foljande slutsatser dragits:
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5.1.1 Transparens och inkluderande

Tillgéngligheten av information for intressenter har spelat stor roll i arbetet med
forankring och inkluderande. Projektet har uppfattat att téta intervall av kortare
informationstraffar i hybrid-form har uppskattats.

51.2 Hallbarhet

Det finns en stor medvetenhet kring héllbarhetsfragor i verksamheter. Négra av de
dnskemal som har lyfts for en utveckling inom hallbarhetsfragorna &r konkreta
verktyg for utveckling som utbildningar, natverkstraffar och majligheter till
diplomering och certifiering.

5.1.3 Kommunikation och marknadsféring

Kommunikation och marknadsféring &r viktigt for att skapa kinnedom om en
destination och locka besdkare. Den digitala plattformen med webbplats, karta och
sociala kanaler &r viktiga faktorer for aft konkretisera att det finns en destination.
Plattformen har &ven gett enskilda verksamheter méjlighet att marknadsfora sig,
vilket har uppskattats. Skyltarna som har tagits fram under projekttiden ger
verksamheter en mgjlighet att visa att de &r en del av destinationen, vilket skapar
samhérighet. Skyltarna fyller ocksa en viktig funktion i varumarkesarbetet d& de
tydliggdr destinationen fér besdkare och kan férenkla bescket och hgja
upplevelsen for dem.

5.2 Utveckling av besdksplatser

En slutsats i forstudien &r att fysiska atgérder, eft besékscentrum och besdksnoder i
varje kommun, bdr genomféras i omradet vid Rénne & och Ringsjon. Ett férslag till
LEADER-ansdkan héller d&rfér pa att tas fram, for att genomfdra det som férstudien
kom fram till. Ambitionen &r att ett besckscentrum ska etableras i Klippans kommun
samt aft en besdksnod ska skapas i varje kommun. Darutdver avses omradet
tillgéngliggdras och knytas samman for att skapa en helhet genom enhetlig
skyltning vid besékscentrumet och besdksnoderna. Fér att underlétta majligheten att
besdka omradet avses besdksnoderna tillgénglighetsanpassas pa en rimlig niva och
raddningsstolpar séttas upp vid besdkscentrumet och besdksnoderna.

6 Budget

Projektet har genomfdrts inom ramarna for budgeten, se bilaga 7.5 f6r projektets
ekonomiska resultat. 4 788 ideella h till ett varde av 220 kr/h &r inrapporterade fill
LEADER, budgeterat antal 4 000 h.

20 (22)



7 Bilagor

7.1

7.2

7.3

7.4

7.5

Hallbarhetskoncept

Rapport studieresa ARK56

Rapport studiebesck Klippan, Astorp, Angelholm
Rapport studiebesdk Eslév, Horby, H6r

Projektets ekonomiska resultat
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